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Самооценка материального положения семьи

Данные в % от опрошенных

28
43 46

37 38 40 36 33

4 3
14 13 16

де
ка

бр
ь 

20
09

ию
нь

 2
01

0

де
ка

бр
ь 

20
10

се
нт

яб
рь

 2
01

1

ию
ль

 2
01

2

но
яб

рь
 2

01
2

м
ар

т 
20

13

се
нт

яб
рь

 2
01

3

ф
ев

ра
ль

 2
01

4

м
ай

 2
01

4

ию
ль

 2
01

4

се
нт

яб
рь

 2
01

4

но
яб

рь
 2

01
4

ян
ва

рь
 2

01
5

м
ар

т 
20

15

м
ай

 2
01

5

ию
ль

 2
01

5

се
нт

яб
рь

 2
01

5

но
яб

рь
 2

01
5

ян
ва

рь
 2

01
6

м
ар

т 
20

16

м
ай

 2
01

6

ию
ль

 2
01

6

се
нт

яб
рь

 2
01

6

но
яб

рь
 2

01
6

ян
ва

рь
 2

01
7

м
ар

т 
20

17

м
ай

 2
01

7

ию
ль

 2
01

7

се
нт

яб
рь

 2
01

7

но
яб

рь
 2

01
7

ян
ва

рь
 2

01
8

м
ар

т 
20

18

м
ай

 2
01

8

ию
ль

 2
01

8

се
нт

яб
рь

 2
01

8

но
яб

рь
 2

01
8

ян
ва

рь
 2

01
9

м
ар

т 
20

19

м
ай

 2
01

9

ию
ль

 2
01

9

се
нт

яб
рь

 2
01

9

но
яб

рь
 2

01
9

ян
ва

рь
 2

02
0

м
ар

т 
20

20

м
ай

 2
02

0

ию
ль

 2
02

0

се
нт

яб
рь

 2
02

0

но
яб

рь
 2

02
0

ян
ва

рь
 2

02
1

м
ар

т 
20

21

м
ай

 2
02

1

ию
ль

 2
02

1

се
нт

яб
рь

 2
02

1

но
яб

рь
 2

02
1

ян
ва

рь
 2

02
2

м
ар

т 
20

22

бедные (хватает только на питание или даже на питание не хватает) не обеспеченные (хватает только на одежду)
среднеобеспеченные (хватает на бытовую технику) богатые (хватает на автомобиль)

Источник данных: Исследование «Измерение инфляционных ожиданий и потребительских настроений на основе опросов населения», выполненное ООО «инФОМ» по заказу 
Банка России. Метод — интервью по месту жительства в режиме face-to-face. В каждом опросе — не менее 2000 респондентов. Статпогрешность не превышает 3,3%.
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Оценки динамики материального положения 
за прошедший год

Данные в % от опрошенных
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ухудшилось осталось без изменения улучшилось затрудняюсь ответить

Источник данных: Исследование «Измерение инфляционных ожиданий и потребительских настроений на основе опросов населения», выполненное ООО «инФОМ» по заказу 
Банка России. Метод — интервью по месту жительства в режиме face-to-face. В каждом опросе — не менее 2000 респондентов. Статпогрешность не превышает 3,3%.
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Сбережения семьи

Данные в % от опрошенных
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удалось отложить за последний месяц в целом есть сбережения за последний год сбережения уменьшились

Источник данных: Исследование «Измерение инфляционных ожиданий и потребительских настроений на основе опросов населения», выполненное ООО «инФОМ» по заказу 
Банка России. Метод — интервью по месту жительства в режиме face-to-face. В каждом опросе — не менее 2000 респондентов. Статпогрешность не превышает 3,3%.



5

Кредиты: наличие в семье и получение 
в прошедшем месяце
Данные в % от опрошенных
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приходилось за месяц брать кредит в банке, покупать товары в кредит есть кредит(-ы) в семье

Источник данных: Исследование «Измерение инфляционных ожиданий и потребительских настроений на основе опросов населения», выполненное ООО «инФОМ» по заказу 
Банка России. Метод — интервью по месту жительства в режиме face-to-face. В каждом опросе — не менее 2000 респондентов. Статпогрешность не превышает 3,3%.
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Крупные расходы в последние три месяца

Данные в % от опрошенных
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доля осуществлявших крупные расходы в предыдущие три месяца

Источник данных: Исследование «Измерение инфляционных ожиданий и потребительских настроений на основе опросов населения», выполненное ООО «инФОМ» по заказу 
Банка России. Метод — интервью по месту жительства в режиме face-to-face. В каждом опросе — не менее 2000 респондентов. Статпогрешность не превышает 3,3%.
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Работники государственного и частного секторов 
и работающие на себя 
Данные в % от опрошенных
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работники частных предприятий и НКО работники государственных предприятий предприниматели самозанятые

Источник данных: Исследование «Измерение инфляционных ожиданий и потребительских настроений на основе опросов населения», выполненное ООО «инФОМ» по заказу 
Банка России. Метод — интервью по месту жительства в режиме face-to-face. В каждом опросе — не менее 2000 респондентов. Статпогрешность не превышает 3,3%.
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Источник данных: Исследование «Измерение инфляционных ожиданий и потребительских настроений на основе опросов населения», выполненное ООО «инФОМ» по заказу 
Банка России. Метод — интервью по месту жительства в режиме face-to-face. В каждом опросе — не менее 2000 респондентов. Статпогрешность не превышает 3,3%.
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Динамика индекса потребительских настроений
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Динамика субагрегатов ИПН

Источник данных: Исследование «Измерение инфляционных ожиданий и потребительских настроений на основе опросов населения», выполненное ООО «инФОМ» по заказу 
Банка России. Метод — интервью по месту жительства в режиме face-to-face. В каждом опросе — не менее 2000 респондентов. Статпогрешность не превышает 3,3%.
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Оценка перспектив развития страны в ближайшие 5 лет
Оценка перспектив развития страны в ближайший год
Ожидания изменения личного материального положения в ближайший год
Индекс крупных покупок
Оценка изменения личного материального положения за последний год
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Динамика частных компонент ИПН

Источник данных: Исследование «Измерение инфляционных ожиданий и потребительских настроений на основе опросов населения», выполненное ООО «инФОМ» по заказу 
Банка России. Метод — интервью по месту жительства в режиме face-to-face. В каждом опросе — не менее 2000 респондентов. Статпогрешность не превышает 3,3%.
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